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Tiratura: 200.764 Diffusione: 245.377 Lettori: 1.294.000
Dir. Resp.: Maurizio Molinari

Servizi di Media Monitoring

Sezione: EDUCATION Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 11

Edizione del: 13/11/17
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Tiratura: 31.972 Diffusione: 37.995 Lettori: 157.000
Dir. Resp.: Michele Brambilla

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/2
Estratto da pag.: 13

Edizione del: 13/11/17

Peso: 41%3
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Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 2/2
Estratto da pag.: 13

Edizione del: 13/11/17
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Tiratura: 22.586 Diffusione: 27.852 Lettori: 120.000
Dir. Resp.: Stefano Carini

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 5

Edizione del: 13/11/17LIBERTÀ

Peso: 48%3
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Tiratura: 382.032 Diffusione: 211.650 Lettori: 879.000
Dir. Resp.: Guido Gentili

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/2
Estratto da pag.: 1,10

Edizione del: 13/11/17

Peso: 1-5%,10-13%1
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Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 2/2
Estratto da pag.: 1,10

Edizione del: 13/11/17

Peso: 1-5%,10-13%1
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Tiratura: 382.032 Diffusione: 211.650 Lettori: 879.000
Dir. Resp.: Guido Gentili

Servizi di Media Monitoring

Sezione: POLITICA INDUSTRIALE Foglio: 1/3
Estratto da pag.: 1,13

Edizione del: 13/11/17

Peso: 1-2%,13-50%1
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Servizi di Media Monitoring

Sezione: POLITICA INDUSTRIALE Foglio: 2/3
Estratto da pag.: 1,13

Edizione del: 13/11/17

Peso: 1-2%,13-50%1
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Servizi di Media Monitoring

Sezione: POLITICA INDUSTRIALE Foglio: 3/3
Estratto da pag.: 1,13

Edizione del: 13/11/17

Peso: 1-2%,13-50%1
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Tiratura:  n.d.  Diffusione: 423.000 Lettori: 2.218.000
Dir. Resp.: Massimo Fracaro

Servizi di Media Monitoring

Sezione: POLITICA INDUSTRIALE Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 29

Edizione del: 13/11/17L'ECONOMIA

Peso: 40%2
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Tiratura: 382.032 Diffusione: 211.650 Lettori: 879.000
Dir. Resp.: Guido Gentili

Servizi di Media Monitoring

Sezione: FISCO Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 37

Edizione del: 13/11/17
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Tiratura:  n.d.  Diffusione: 423.000 Lettori: 2.218.000
Dir. Resp.: Massimo Fracaro

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/2
Estratto da pag.: 60

Edizione del: 13/11/17L'ECONOMIA

Peso: 39%2
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Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 2/2
Estratto da pag.: 60

Edizione del: 13/11/17L'ECONOMIA

Peso: 39%2
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