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Il digitale come
motore del cambiamento

a cura di Daniele Rutigliano
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RELATORE

Daniele Rutigliano

« Amm. unico Aproweb, web agency (www.aproweb.it);
~ * Autore dei libri “E-commerce vincente” e “Magento”

~ +Docente di ecommerce e webmarketing;

» Associato Confindustria Bari BAT

Email: rutigliano@aproweb.it
Facebook: /rutiglianodaniele
Linkedin: /rutiglianodaniele
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http://www.aproweb.it/
mailto:rutigliano@aproweb.it
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PRODOTTI

Configuratori

m — CPQ  OMNICHANNEL  INTEGRATIONS -  INTERACTIVE3D  SNAP  PRICING aBouT- f W in & 5 nglish ™ German

Product Configurator

Shift the paradigm of your Configure-to-Order and Engineer-to-
Order processes, Our product configurator handles complex logic
for complex products, and can be implemented in a fraction of the
time versus the competition. A full featured rules language, 3D
visualization, CAD automation, and out of the box integrations
combine to create a seamless end-to-end CPQ solution.

Try a KBMax configurator
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MARKETING

Realta aumentata

i

aprJ' web

WEB STRATEGIES



5di 25

MARKETING

Realta aumntta
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MARKETING

Realta virtuale
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MARKETING

Ricerca agenti
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FORMAZIONE

Realta virtuale
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E-COMMERCE

Fornitori B2B (con Alibaba)

—— MENU Alibaba.com italiano

-~ Global trade starts here

Categorie Prodotti - Quello che stai cercando... [’-T-':h

Featured Sports &
Entertainment Suppliers

Over 200 trending products available

S s

. 7 rfﬂﬂ»gﬁr&f '.’f B
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E-COMMERCE

Vendite B2B (con Amazon)
amazof L

Invia a GIULIA Sceqli per Ciao customercare Iscriviti a '\ /
o Narni 05035 categoria ~ Amazon.it di custom...  Offerte Accounteliste -~ Ordini Prime - e o Carrel

Amazon.it Offerte Usato e ricondizionato Qutlet  Made in ltaly Novita  Bestseller  Amazon Prime  App di Amazon Lista Desideri Buoni regalo

amazonbusiness Crea un account gratis

Tutto cio che ami di Amazon.
Per la tua azienda.

Crea un account gratis »

Domande frequenti (FAQ)

Che cos'e Amazon Business?

apr@? web
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Vendite B2C (con Amazon)

amazon seller central i - i =
Eurcpe Il wwwamazon.it J Italiano J

CATALOGO INVENTARIO PREZZI ORDINI PUBBLICITA VETRINA REPORT PERFORMANCE

Dashboard delle vendite Manaiori informazioni
Inviaci la tua opinione su gquesta nuova funzione

Q Messaggi | Aluto | Impostazioni

Data Categoria di prodotti Canale di gestione
Lt Personalizzata - Tutie le categorie - Entrambi (Amazon e vendito «
Vendite e traffico
01/01/2018 - 24/10/2018

Vendite e traffico pagina prodotto

Performance venditore

Per ASIN = .

e T S T Istantanea vendite creata il 24 ottobre 2018 8:27:25 GMT+02:00

Le:-:l;u?n:ltare?;lcr:fggl G Totale articoli ordinati Unita ordinate  Vendite prodotti ordinati Media unitd per articoli ordinati Media vendite per articoli ordinati
R 4.766 4.978 € 256.263,75 1,04 € 53,77

per articole “child”
Confronta vendite

Unita ordinate Vendite prodotti ordinati

50 2.5K
40 2.0K
30 'l l b | | 15K
PH ALl | | | m
20 |{ N iy ]I | fin 1.0
|
| \ | “ I ]II| ) | i
| I |
10 MW \ 500
iot'®ae2h® apant®  esn® oen® et geen® n0E ae2® gt st 0et®
Confronta Intervallo di tempo selezionato Stesso intervallo di tempo dell'anno scorso
Di cosa si tratta? 4.978 Unita 4.756 Unita
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E-COMMERCE

endite dall'offline all'online
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E-COMMERCE

Vendite omnicanali

amazon

WEB STRATEGIES
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Strumenti di analisi e marketing
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MERCATO

Google Trends

mozzarella provolone

Termine di ricerca Termine di ricerca

Google

Trends

Interesse nel tempo

v Intestazioni notizie Previsione

apr@? web
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MERCATO

Google Trends

Interesse regionale

mozzarella provolone

° Regione | Citta
ltalia 100 s—
Svezia 37
Belgio 36

~
Malta 35
Paesi Bassi 34
Svizzera 37
Francia 32
v Visualizza la variazione <> <
nel tempo

aprd;’ web
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MERCATO

Google Barometer

http://www.consumerbarometer.com

Consumer Barometer wim Google Insights ~ Graph Builder  About

Smartphone

Number of connected devices per person @ Device usage ®

Polish people use an average of 2.2 devices each. This has risen in the last A computer is the connected device most commonly used in Poland.
three years.


http://www.consumerbarometer.com/
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MERCATO

SemRush

http://it.semrush.com/?ref=15068756

-0 semrusH ‘ zalando.de (by organic_organic) ‘

@ Overview Eus | [smuxk |mpE [1IFR | [=ar | GGG
GOOGLE GOOGLE GOOGLE GOOGLE GOOGLE
:= Ricerca Organica 368 94K 1.8K 2 o - b A -

Back to the old design of the Organic Competitors

Posizioni 135.1k
Position changes 1.4% l d d ;
; » Zalango.ge TUTORIAL || PDF |
Concorrenti 99 4k . SSRCECS IR DR Y | WS T
Organic Competitors per google.de database( ¢ )
URL )
Ricerca ADV 0.0M
i - 135K eq ¥
b = & { qf‘a‘;&l
Posizioni 731k KEYWORDS & =
[ =
Position changes 4.0k -
= 1.0M
Concorrenti 241k ™ E
RAF vl
Ads copies 2.5 ™,
[ c
Ads history =
CJ . "
URL $5-4IUI 100.0K
TRAFFIC COST 100.0K 200.0K

Organic Keywords (N}

S PLA Research m # Have A Suggestion?

aprd‘ web

WEB STRATEGIES


http://it.semrush.com/?ref=15068756

19 di 25

RESTRIZIONI

greatfirewallofchina . org

greatfirewallofchina.org

Test any website and see real-time if it's censored in Chinal

Test your site

Pubblicita con AdWords

aprd;’ web
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Google Merchant

Prodotti

Diagnostica Suggerimenti di prodotti
Elenco
Utilizza il rapporto Suggerimenti di prodotti per visualizzare i prodotti popolari su Google che attualmente
Feed non pubblicizzi. La popolarita si basa sui dati degli ultimi 7 giorni. Ulteriori infarmazioni
Suggerimenti di Home & Garden ¥
prodott
Ranking Immagine Brand Titolo Descrizione
1 Dyson Dyson Airwrap Coanda air styling propelled by

Karcher

Styler Smooth +
Control
8388911

Karcher FC 5
Floor Cleaner -
Yellow

Dvson Airwrap

the Dyson digital motor V9.
Curl. Wave. Smooth. Dry. With
no extreme heat.

Vacuum and wash hard floors
in a single step using this
Karcher FC5 Hard Floor
Cleaner. The innovative
SmartRoller technology
vacuums up dust, small debris
and p...altro »

Coanda air stvlina propelled bv

apr@? web
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Categoria

Home & Garden »
Household
Appliances

Home & Garden »
Household
Appliances »
Vacuums

Home & Garden »

Paese: Regno Unito

Prezzi di riferimento

John Lewis & P...

Dyson
Boots.com
Dyson
Dyson

Amazon.co.uk

John Lewis & P...

B&Q
Currys
Argos

Inhn | awie & D

399,99
399,99
399,99
399,99
399,99

194,59
200,00
200,00
229,99
249,99

20000
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CONCORRENZA

ThinkWithGoogle

think with Go Slﬁ' Industries  Platforms  Creative Gallery Tools Products ‘ Q, cocacola

14 Results
NARROW BY Industry *  Platform *  Region o Content Type *  Date Published -
Asia X

Reset Filters

CAMPAIGN cobruary 2013

Coke Dance Vending Machine

Dance with the Coke dancing vending machine and get a bottle of coke! By following the dance

moves displayed on the machine, people get engaged with the Coke brand and enjoy a good time
with audience.

CAMPAIGN

Small World Machines
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E-wallet

Most famous Payment Gateways
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APP Dogane IT

eeecc 3 |TA = 22:10

>+ CARTA DOGANALE

*J " DEL VIAGGIATORE

VIAGGI

Da e verso Paesi

In ambito Paesi
UE extra UE

NOTIZIE UTILI

N
WWW -
-—

X
ni=aal=

@ 1} 65% W)

ecooo 3 ITA = 22:07 @ 7 % 66% WM )

Pagamento di Dazi, IVA e Accise

Oltre il prezzo di acquisto I'acquirente, nel
caso di merce proveniente da Paesi non
appartenenti all'lUE (es. Cina) pu® essere
tenuto al pagamento di dazi, IVA.

Valore Dazio(*) IVA(®)
Fino a 22,00 € NO NO
da22,01 €a

150,00 € e 8l
oltre 150,00 € Sl Sl

(*) L'aliquota di Dazio e IVA varia in
funzione della merce che si sta
importando. Maggiori informazioni sono
disponibili sul sito internet

Home - Dogane - L'operatore economico -
Tariffa doganale TARIC

Il vettore che cuira la snedizione notrehbe.

apr& web
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SPEDIZIONI

Resi dall'estero

aprd;’ web
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FESTIVITA'

Cina
ALIBABAS SINGLES DAY SALES

Gross revenue. in billions (USD)

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

ADDING revenggnfrom
ToeegFHer IN THe US. ONLY equals
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