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in rappresentanza del

Cluster delle aziende associate a Confindustria Piacenza operante nel settore della Ricerca, Innovazione, 
Comunicazione, Tecnologia, il cui obiettivo è quello di promuovere la “cultura dell’innovazione”



Oggi parliamo di…

come migliorare il business internazionale attraverso strategie mirate di Digital Marketing

2  Case History



S.P.A

DIGITAL MARKETING



ROLLERI S.P.A. - STORIA

Nasce Rolleri SPA. 
Produzione di utensili 
per presse piegatrici

Inizia a vendere con 
marchio Rolleri

Rolleri Deutschland 
prima sede estera

«Rolleri do Brazil» 
prima sede extra EU

Lancio della strategia 
Rolleri After Sales

Acquisto di un nuovo 
stabilimento e 
raddoppiamento 
della capacità 
produttiva 

Nasce Rolleri Trading

1987 1997 2001 2010 2013 20172016
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ROLLERI S.P.A. - FATTURATO



CONTENT

Rolleri S.p.A.
Rolleri Baltic
Rolleri Benelux
Rolleri Do Brasil
Rolleri Trad. Co. China  
Rolleri Česká Republika
Rolleri Iberica
Rolleri Finland
Rolleri France
Rolleri Deutschland GmbH
Rolleri Tools of India
Rolleri Polska
Rolleri Slovensko
Rolleri Ukraine LLC
Rolleri USA
Rolleri UK

ROLLERI S.P.A. - WORLD



ROLLERI S.P.A. – WEB SITE

SITO

• SEO

• E Commerce

• Responsive

• Tracciamento B2B

SOCIAL

• Facebook

• Twitter

• Linkedin

• YOUTUBE

APP

• Android

• Apple

Email 
Marketing

ADWORDS
LANDING 

PAGE

PPC
Pay Per Click

Remarketing



Il 40% degli utenti passa al sito web concorrente dopo 
una brutta esperienza online...



ROLLERI S.P.A. - WEBSITE

E-COMMERCE SEO

15 lingue

Interfaccia 
MULTILINGUA

LAYOUT FULLY 
RESPONSIVE

Integrazione 
VIDEO & SOCIAL 

NUOVO SITO ROLLERI in costruzione



ROLLERI S.P.A. - LEAD RAPTOR: TRACCIAMENTO B2B Visite al sito www.rolleri.it

1

2

3



ROLLERI S.P.A. - SOCIAL



ROLLERI S.P.A. - SOCIAL



Buyer PERSONAS

- Strategia di profilazione del cliente:

- Ha già acquistato?
- Quando ha fatto l’ultimo acquisto?
- Cos’ha acquistato?

ROLLERI S.P.A. - EMAIL MARKETING





Promo Call to action Content Contatti

Newsletter DICEMBRE 2017ROLLERI S.P.A. - EMAIL MARKETING

https://h9e2b.mailupclient.com/frontend/nl_preview_window.aspx?idNL=1095


Newsletter DICEMBRE 2017

DESTINATARI Italia
Germania 

Austria

Svizzera

Francia

Europa
• Serbia

• Ungheria

• Romania

• Grecia

• Norvegia

• Slovenia

• Bulgaria

• Svezia

ROLLERI
• Baltici

• Benelux

• Brasile

• Cina

• Repubblica Ceca

• Finlandia

• India

• Polonia

• Slovenia

• Ucraina

• Gran Bretagna

• Spagna

• USA

ROLLERI S.P.A. - EMAIL MARKETING

https://h9e2b.mailupclient.com/frontend/nl_preview_window.aspx?idNL=1095




NECESSITÀ
Nel 2016 

ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP

DISPONIBILE 
OFFLINE

VALORE 
AGGIUNTO

FACILE

CALL TO 
ACTION 

EVIDENTE

DINAMICA
(NEWS)



ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP

• Trova utensile

• Trova utensile serie 
TOP

• Clamping

•Contatti 

•Social

• Calcolo dello 
sviluppo

• Studi tecnici

• Regolo di 
piegatura

• News

• Video

• Eventi

INFORMAZIONE SERVIZIO

PRODOTTOCONTATTO



Azioni su target – notifiche PUSH

LOCALIZZAZIONE
Es. Fiere

Chi è in prossimità di 20 km dalla 
fiera

LINGUA
Es. Promo

Chi ha il telefono in TEDESCO 
(francese,…)

TARGET

• Chi ha aperto l’ app N
volte negli ultimi N 
giorni

• Chi non ha scaricato 
l’ultimo aggiornamento 
dell’ app

• Chi non ha mai ricevuto 
una notifica push

• …

ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP



Statistiche 09/07/2017 – 09/01/2018

Domenica

• 940

Lunedì

• 1.258

Sabato

• 1.272

Martedì

• 1.382

Venerdì

• 1.444

Mercoledì

• 1.600

Giovedì

• 2.179

ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP

UTILIZZO

7
3 3 6

158

36

DOWNLOAD



Statistiche 09/07/2017 – 09/01/2018

58%

42%

Android Apple

ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP



Oltre all’attività SEO che ha risultati nel 
medio-lungo termine è necessario

ESSERCI NEL MOMENTO GIUSTO E 
NEL POSTO GIUSTO

ROLLERI S.P.A. - ROLLERI BENDING APP



Lingua

Prodotti

- Parole chiave dedicate
- Landing page dedicata
- Call To action dedicata

ROLLERI S.P.A. - PPC - ADWORDS

Tedesco

Francese



CLIC

ROLLERI S.P.A. - PPC - ADWORDS

ROLLERI 
PROFESSIONELL  

ABKANTEN

ROLLERI 
PIEGATURA 

PROFESSIONALE

ROLLERI 
PROFESSIONNEL 

DU PLIAGE

1.098 2.279 2.705



ROLLERI S.P.A. - PPC - LANDING PAGE



Thierry Dubois

thierrydubois@entreprise.fr

Entreprise France

Landing page 
visitata

Annuncio 
visualizzato Parola chiave Prodotto

Francia 07/2017 – 12/2017

47 nuovi contatti
ROLLERI S.P.A. - PPC - LANDING PAGE



Riproporsi al cliente quando il RICORDO è ANCORA VIVO

ROLLERI S.P.A.



Digital Marketing

Case History OLMA s.r.l.

Adwords

- Paolo Alice



1. Chi è Olma S.r.l e che in mercato opera

2. Obiettivo Internazionalizzazione: Brand Awarenees- Lead Generation - Fiera BlechExpo

3. Strategia utilizzata - Studio del mercato/territorio (Germania, Italia) la scelta dello

strumento Adwords

4. Cosa voglio dire? Perché mi dovresti ascoltare?

5. Creazione del Funnel e tracciamento dei visitatori (Form Landing Page, Tracciamento

b2b, tracciamento visite per ottimizzazione campagne)

6. Dati campagna

Case  History



O L M A  S R L

1

OLMA è stata fondata nel 1946. Lo stabilimento 
principale è situato su un’area totale di 25.000 metri 
quadri, dei quali circa 12.000 sono coperti e divisi in 
due diversi gruppi di capannoni.

OLMA nasce come produttore di macchine profilatrici. 
In breve tempo sviluppa una propria gamma di 
produzione per impianti per la produzione di profili 
trapezoidali e sinusoidali, tubi saldati ed impianti 
transfer per la produzione di componenti per 
l’elettrodomestica.



Impianti speciali

Impianti speciali per lavorazione in 
continuo di fogli di lamiera per la 
produzione di:

frigoriferi e congelatori

lavatrici - lavastoviglie -
asciugatrici

cavità forni

Grandi gruppi industriali



Stazioni di Piegatura

Pannellatrice

Altro tipo di mercato perchè:

piccola e versatile 

diversi tipi di lavorazione

Media/grande impresa

Tipologia aziende cliente:

Terzisti che lavorano per grandi 
gruppi

produzioni di serie con numeri 
elevati

Nuovo 
Prodotto



Obiettivo Olma 

Situazione di partenza

Il Marchio Olma è poco conosciuto -
quasi sconosciuto considerando il 
target della media/grande impresa 
dell’oggetto di analisi.

Media/grande impresa
Italia e Germania

Obiettivi: in 3 mesi  - Agosto- Ottobre 2017

Sviluppare la brand awareness (notorietà di marca) in 
Italia

Sviluppare la brand awareness in Germania

Lead Generation

Generare interesse verso il marchio dal mercato tedesco 
e visitatori allo stand della fiera di settore in Germania -
BlechExpo

Nuovo 
Prodotto+

Lead Generation

Blech Expo
+



AVVIO STRATEGIA SUL VERTICALE
Lista Keywords ottimali Italia



AVVIO STRATEGIA SUL VERTICALE
Lista Keywords ottimali Germania



Strategia SEA
Situazione di partenza

Il Marchio Olma è poco conosciuto -
quasi sconosciuto considerando il 
target della media/grande impresa 
dell’oggetto di analisi.

Media/grande impresa
Italia e Germania

Campagne Google Adwords + landing Page
•Landing Page Germania + Italia

•Adwords Display

•Adwords Remarketing

•Adwords rete di ricerca

•Tracciamento delle conversazioni

Targeting per località



http://www.olmabendingmachines.com/it/

Unique Selling Proposition

Call to Action

http://www.olmabendingmachines.com/it/


http://www.olmabendingmachines.com/de/

Unique Selling Proposition

Call to Action

http://www.olmabendingmachines.com/de/


Adwords rete di Ricerca



Adwords display e remarketing

SKYSCRAPER (120 X 600)

LEADERBOARD GRANDE (970 X 90)

RETTANGOLO MEDIO (300 X 250)



Attività di tracciamento

1 REGISTRAZIONE DAL FORM DI CONTATTO CON RICHIESTA BIGLIETTO INGRESSO FIERA

2 REGISTRAZIONE NOMINATIVI AZIENDE SULLE 2 LANDING E SUL SITO OLMA.IT

CREAZIONE ANAGRAFICA DI PROSPECT QUALIFICATA ITALIA E GERMANIA3

4 REGISTRAZIONE ATTIVITA’ VISITATORE SU LANDING PAGE



Attività di tracciamento

1 REGISTRAZIONE DAL FORM DI CONTATTO CON RICHIESTA BIGLIETTO INGRESSO FIERA



Attività di tracciamento

2 REGISTRAZIONE NOMINATIVI 
AZIENDE SULLE 2 LANDING E SUL SITO OLMA.IT

CREAZIONE ANAGRAFICA 
DI PROSPECT QUALIFICATA ITALIA E GERMANIA3



Attività di tracciamento

4 REGISTRAZIONE ATTIVITA’ VISITATORE 
SU LANDING PAGE PER OTTIMIZZAZIONE



Attività di tracciamento

4 REGISTRAZIONE ATTIVITA’ VISITATORE 
SU LANDING PAGE PER OTTIMIZZAZIONE

75%

50%

35%

95%

100%



RISULTATI CAMPAGNA (3 mesi)

Italia Germania

Tracciamento B2B su Landing - Lead raccolti 418

38 conversioni- contatti commerciali

Dirette 
Adwords 8690

Dirette 
Adwords 10602



alice@culturadimpresa.net



Digital Marketing

Case History OLMA s.r.l.

Adwords

- Paolo Alice




