
Tiratura: 256.289 Diffusione: 299.783 Lettori: 907.000
Dir. Resp.: Roberto Napoletano

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 17

Edizione del: 30/01/15
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Tiratura: 434.835 Diffusione: 411.169 Lettori: 2.765.000
Dir. Resp.: Ferruccio De Bortoli

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/2
Estratto da pag.: 22

Edizione del: 30/01/15
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Tiratura:  n.d.  Diffusione:  n.d.  Lettori:  n.d. 
Dir. Resp.: Armando Nanni

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 3

Edizione del: 30/01/15
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Tiratura:  n.d.  Diffusione:  n.d.  Lettori:  n.d. 
Dir. Resp.: Pierluigi Visci

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 3

Edizione del: 30/01/15

Peso: 11%0
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Tiratura: 29.765 Diffusione: 24.224 Lettori: 145.000
Dir. Resp.: Gaetano Rizzuto

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 60

Edizione del: 30/01/15LIBERTÀ
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Tiratura: 13.288 Diffusione: 10.722 Lettori: 140.000
Dir. Resp.: Alessandro Moser

Servizi di Media Monitoring

Sezione: ASSOCIAZIONI CONFINDUSTRIA Foglio: 1/1
Estratto da pag.: 4

Edizione del: 02/02/15
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