e ERegioneEmilia—Romagna %
Fon%rgm;?;o&?zpeo E E-:;;:u-.:n

PIANO DEL SISTEMA CONFINDUSTRIA EMILIA-ROMAGNA
“VERSO INDUSTRIA 4.0”

GLI ACCORDI COMMERCIALI INTERNAZIONALI
NELL'ERA DI INDUSTRIA 4.0

Implicazioni ed effetti sugli scambi
e sulle strategie delle imprese

Bologna, 7 novembre 2017

GLOBB|=g

GLOBAL BUSINESS E IMPRESE DELL'EMILIA-ROMAGNA

GLOBB-ER SEMINARI - Operazione Rif. PA. N.2016-5455/RER,
approvata dalla Regione Emilia-Romagna con DGR n. 1450/2016 del 12/09/2016
e finanziata con fondi POR FSE 2014/2020 - Obiettivo tematico 8

@n\m CONFINDUSTRIA WCONFINDUSTRIA EMILIA

. AREA CEMTRO: la imprase di Bologna, Farrara @ Modena
Emilia-Romagna



prometeia mio

A che punto siamo )) ’

nell’uscita dalla crisi? Market Insights Outlook
Paese
Multiple values
Confronto Pil (2007 q1=100) Variazione tendenziale
115.0 (annuale)
2015 2016 2017

110.0

105.0

100.0 III

95.0 ©

© —— © ——

Germani
Stati Unit
Germani
Stati Unit
Germani
Stati Unit

2008 2010 2012 2014 2016



Rischi scenario: protezionismo

Mappa export verso Stati Uniti (% su tot)
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Numero di misure protezionistiche
(tariffarie e non) dal 2008

stati Uniti | 1292
India [ 734
Russia [l 604
Argentinal 473
Brasilel 1349
Germanial 321
ltalial 305
Francia| 286
Indonesia. 278
Cinal 267
Polonial 256
Spagna| 245




Rischi scenario: economie emergenti (( )) prometeia mio

Market Insights Outlook

rischio cambio rischio Cina rischio commodity rischio tassi

Albania
Algeria
Angola
Arabia Saudita
Argentina
Brasile
Bulgaria
Cile

Cina
Colombia
Croazia
Egitto
Emirati Arabi
Estonia
Etiopia
Filippine
Ghana
India
Indonesia
Iran

Israele
Kazakhstan
Kenia
Lettonia
Libano
Libia
Lituania
Malesia

Focus su:

rischio
cambio

rischio
commodity

rischio Cina

rischio tassi
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selezione dei mercati (demografia e consumi) Earket s Outlook

Kenya Digital Behaviour- prodotti comprati online dall’estero

Popolazione per Coorti
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Coorti Generazionali Acquisti Online dall’Estero
W 0-15 (nel 2030, New Born) Arredamento, Mobili e Oggettis.. B Computer hardware, software ..
B 15-30 (nel 2030, Post Millennials) Articoli da regalo, fiori B Grocery e specialita alimentari
W 31-49 (nel 2030, Millennials) B Attrezzature sportive B Elettrodomestici per la cura del..

. [ ] ili B Editori i iochi

m 50-69 (nel 2030, Generazione X) Automobili Editoria, CD, DVD e videogiochi

B Bevande (alcoliche e analcoliche) B Cosmetica
B Componenti e accessori auto Giochi e giocattoli

B over 70 (nel 2030, Baby Boomers)
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selezione dei mercati (struttura) Market Insighte Outlook
Asia

struttura produttiva Grado di apertura dell’economia (Export +
agricoltura industria Import in % su Pil)
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selezione dei mercati (dazi) ﬂarket s Outlook
Alimentare e Bevande

Dazi medi per Alimentare e Bevande | dazi piu elevati per Alimentare e Bevande

India
Cina
Filippine

Thailan..
Indones..
Giappone

0.0% 52.1%

Sud Corea- Dettaglio per Segmento
INDUSTRIA MOLITORIA E RISO
LAVORAZIONE DEL TE E DEL CAFFE
PRODUZIONE DI CACAO, CIOCCOL..
PIATTI PRONTI, DIETETICI E ZUCC..
LATTE E DERIVATI
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del mercatl Market Insights Outlook

Macrosettore Area
Alimentare e Bevande Asia

Ranking - investimento commerciale - distributivo in Asia

Singap.. Hong K.. Giappo.. Taiwan Malesia Sud Cor.. Cina India Indone.. Kazakis..Filippine Vietnam Thailan.. Pakistan

Attrattivita investimento commerciale - Le componenti dell’indicatore di investimento commerciale -
distributivo distributivo - Cina

indice apertura all’investim.. 81.4

indice qualita infrastruttura.. _72.6

indice macroeconomico 59.4

indice attrattivita economia 41.6




Necessita di rafforzare il processo

di screening dei mercati

Alimentare e Bevande

Quota Italia 2016
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Macrosettore

Importazioni dall’ltalia
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commercia li Market Insights Outlook
N altro PTA
H EU
WTO

composizione flussi export Ita 2016

26.5% 23.8%

crescita export me@th Afua 14717

3.2%
2.4%

0.7%




